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 „Werbung“ für die Rekrutierung von Patienten/Probanden 
 
Die Ethik-Kommission hat am 15.12.1997 einstimmig beschlossen, die Richtlinie: „FDA IRB 
Information Sheets, February 1989, Advertising for study subjects“ als Grundlage für die 
Beurteilung von Werbetexten für klinische Prüfungen zu nehmen. 
 
Texte für geplante Werbeeinschaltungen (Zeitungsannoncen) für die Rekrutierung von 
Versuchspersonen für klinische Studien müssen von der Ethik-Kommission vorab beurteilt 
werden.  
 

Anforderungen für Werbeeinschaltungen 
 
Æ Name & Anschrift des klinischen Prüfers 

 
Æ Zweck des Forschungsvorhabens und Einschlußkriterien (übersichtartig) 

 
Æ direkte und ehrliche Beschreibung des möglichen Anreizes an der klinischen Prüfung zu 

partizipieren 
 
Æ Ort der klinischen Prüfung 

 
Æ Kontaktperson (en) 
 
 


